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CONTRATACION
(periodismo cientifico)

Ei‘;ﬂﬁ:ﬁja“““"’“ « El periodismo cientifico esta en declive;

los blogs cientificos crecen deprisa. ¢Pero
pueden éstos reemplazar al otro?

* Un estudio sobre 493 periodistas
cientificos indica que se pierden puestos
de trabajo a un ritmo muy rapido

e La carga de trabajo de los que aln
permanecen sigue aumentando a un
ritmo creciente
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Nature (18- marzo—2009)

EL ASCENSO DE LOS BLOGS

% de periodistas  hace 5 afios

Han encontrado historias
en los blogs de otros 18%

Encuentran historias en blogs
de forma regular 4%

Su propio trabajo aparece
en un blog
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La causa del problema

Foco en la simplicidad
Wikis " Placer de utilizacidn
Folksonomia ' AJAX

Recomendacidn
The Long Tail
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Separacion de
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La evolucion de la web

El término, Web 2.0 (Internet 2.0) fue acufiado por Tim O'Reilly en 2004
para referirse a una segunda generacion en la historia de la Web basada en
comunidades de usuarios y una gama especial de servicios, como las
redes sociales, los blogs, los wikis o las folcsonomias, que fomentan la
colaboracion y el intercambio agil de informacion entre los usuarios
de una web.
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Una pagina web 1.0 web 1.0 vs. web 2.0
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Algunos elementos...

La web 2.0 no es un sitio especifico, ni un conjunto de herramientas o recursos
Es una plataforma de lectura-escritura controlada por los usuarios

Blog: Una forma de construir conocimiento, distribuir noticias o dar opiniones
Uno o varios usuarios originan entradas
Visitantes pueden afiadir comentarios
Es posible suscribirse a ellos mediante los feed RSS

Wiki: Un sitio web construido de tal manera que permite a los usuarios cambiar

WEB 2.0: EL USUARIO HACE O ES LA RED

LA AUlUTTAa To oculliuTiuiauurauva

Hay una “historia” de las modificaciones

Los documentos siempre estan en construccion

RSS (feed): Una forma de estar al dia de las novedades que se producen en los
sitios web

Fundamentalmente se trata de promover la colaboracién y la interaccion
entre los usuarios
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Bloggin (Blogger’
Fotos (Flickr)
Harcadores (Del.icio.us
Agregadores (Bloglines)
Sindicacion (Feedburner’
Idapas APl (Google Map
Audio {odeo)
BusquedaBlogs(Technorat
Correo Etiquetado (Gmail
Autoria mashea(Wikipedia
Relroalimentacisn (eBay]
Opinién ¢lientes(Amazon
Publicacién persenal
Redes sociales
Clignte a cliente
Apliceciones 2 le medida
Css
iax
RSS/ATOR
API
p2p
RMUXHTML
opml
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La web 2.0 resumida

Piataforma

N - \Web Lectura/escrilura
\ Ejemplos Concepto :
Contrelado por usuarios
podeast
Blog
wiki
f RSS
Web 2.0 Palabras Clave & Etiqueta (Teg
b Folesonomia
i social
Operaciones
Remezclar (MashUp
Aplicacién
yTecnologia

www.utpl.edu.ec/ecc/wiki/images/c/c3/Mapaweb.jpg
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¢“La’ pagina web 2.0?
www.web2summit.com

» REQUEST :
AN INVITATION | __ seme

Informativa

Participativa (comentarios)

0% WeD Sared

Hace uso de las feed

Ve Squarsd: The Webcust

Integrada en las redes sociales
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Nuestra pagina web
www.alkaidediciones.com

Informativa

Hace uso de las feed

Integrada en las redes sociales
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Una web 2.0 casi cientifica
www.sciencedaily.com
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Science News.
aya intenshvely Culivated Manioc 1,400 s
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Indica las fuentes

Se puede citar a su vez

e Permite hacer comentarios
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Una divulgativa institucional

www.plataformasinc.es/

Describen of diente més grande de dinesaurio camivoro
™

de Espafia
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Un blog cientifico
www.scienceblog.com
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Young offenders’ health critical to rehabiltation

e il 3 b ) Bl e e B B4 PR B4 B grset f

scrzrang s,

Harachel's daring test: A gimpse of things io come

{4 A ot | Mok it T fpon -

AL D

23 de junio de 2009

. - ¥ oe itemmm e f M e Wem c EE cO @
PP e per—r— q@. T {v—

CIENCIA EN

Un blog divulgativo

eumafeag.blogspot.com/

X0,

e Inmediatez y dinamismo

ey » Participativos (comentarios)

2
?ﬁ flickr  voulllD

Mentiras piadosas entre ci
de la ciencia (Revisién) | . Basta con una cuenta (blogger, wordpress)
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* Emplean las feed y las redes sociales

* No precisan software ni hosting

Obra de profesionales o de aficionados

Hay una ingente multitud
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Los blogs de ALKAID...

alkaidedicionesciencia.blogspot.com

ALKAID CIENCIA

]
J

BLOGS TEMATICOS

= Medio ambiente
Ciencia

Arqueologia e
Historia
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/es que solamente existe internet?
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IMPRESO vs. DIGITAL
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AUn hay revistas impresas...

|
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Impreso vs. Digital

Revista impresa: publicacion perioddica efimera accesible fisicamente,
cuya informacion es mas duradera que la de un periddico.

Revista digital: publicacion periédica efimera, accesible sélo en
formato electrénico, y cuya informacién puede renovarse.

Ambas tratan de mantener una relaciéon intelectual con los lectores a
través del contenido y del disefio editorial.

Su objetivo es aprovechar al maximo los recursos y materiales
disponibles, para ejercer una comunicacion clara entre los contenidos
de la revista y los lectores.
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Lo que se necesita

Para hacer una revista impresa:

1. Equipo de trabajo (personal, ordenadores, camaras, impresoras,
escaneres.)

2. Imprenta (o inversién para imprimir la revista en funcion de la tirada)

3. Método de trabajo (disefio, arte, maquetacion, distribucién)

Para hacer una revista digital:

1. Equipo de trabajo (personal, ordenadores, camaras, impresoras,
escaneres....)

2. Hosting, dominio, pagina web, blog (blogger, wordpress...)

3. Método de trabajo (disefio, arte, tematicas...)

En general, hacer una revista digital es mas barato que hacer una revista
impresa
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Revistas divulgativas on-line

www.sciencenews.org

* Muy informativas y algunas tienen gran prestigio

=== o Utilizan todo tipo de TIC’s: videos, podcasts, albumes

| e Suelen ser de actualizacion diaria y se las llama también revistas
! on-line o en linea, portales...

* Son en realidad paginas web 2.0 siendo la diferenciacion sutil

 Integradas en las redes sociales permitiendo comentarios

e Hace uso de las feed’s haciendo mas accesibles las novedades

Se las considera fuentes bibliograficas secundarias

fotograficos...
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Una opcidén intermedia
www.cedepap.tv/sr/index.html
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e Se presentan en forma de ejemplares individuales, de
forma similar a las revista impresas.

en v . Intetodn e 05 i rii b trmpes 4 80 o e

e Se manejan mediante mandos, que imitan los de un
reproductor de DVD’s 6 videos, que permiten “hojearlas”

e En muchos casos son simples ficheros tipo pdf que se
transforman en ficheros flash mediante el adecuado
=| software

- == | « Solo son accesibles electrénicamente y no pueden
el descargarse
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La opcidn “que no es”

* La revista est4d Unicamente disponible como un fichero
_| pdf que se puede descargar desde un sitio web.

* La descarga puede ser libre o de pago.
1

= < El fichero puede ser visualizado, no puede ser editado,
y en ocasiones no se puede imprimir.

* La opcion es muy popular para revistas de aficionados
dl (fanzines)
)
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Una comparacion...

Por lo tanto....

Revista impresa

Revista digital

= Permite la reflexion y la profundizacion

= Poco participativa

= Independiente de artefactos externos

= Su uso no requiere infraestructuras

= F4cil manipulacion

= Soporte fisico comprobado

= Coste elevado de impresion y distribucion
= Poco respetuosa para el medio ambiente

» El almacenamiento requiere espacio

= Se tiene el objeto en las manos

sTiempo de reaccion pequefio (inmediatez)
= Permite la participaciéon (web 2.0)

= Depende de artefactos externos

= El acceso precisa infraestructuras

= La manipulacion es engorrosa

= El soporte (y el software) es cambiante

= Sin costes de impresioén y distribucion

= Respetuosa con el medio ambiente

= El almacenamiento no ocupa espacio

= No se dispone del objeto

e Las “ventajas” de cada formato, coinciden con los “inconvenientes”
del otro.

* Ambos formatos siguen distintas reglas y suscitan por ello distintas
sensaciones: la relacion con el lector es muy diferente.

e Un lector asiduo de revistas impresas no tiene necesariamente que
ser lector de digitales, y viceversa.

e A pesar de ello, lo fundamental es el contenido y no el soporte.

AMBOS FORMATOS NO SON INCOMPATIBLES SINO
QUE PUEDEN COEXISTIR Y COEXISTIRAN
DURANTE MUCHO TIEMPO
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La opcidn inteligente... Nuestra opcion...
www.nationalgeographic.com www.alkaidediciones.com

Lo e » Un portal web 2.0 para mantener la informacion

y A permanente y alojar los foros de debate.

-

.- Una

e Un portal informativo 2.0 con estructura de revista digital.

version impresa que se adquiere por separado

NATIOMAL
GEOGRAPHIC
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e Unos blogs tematicos (ciencia, historia, arte, medio
ambiente...) para las novedades que se producen en cada
campo.

- .| * Una revista trimestral impresa de gran calidad y con
contenidos practicamente atemporales
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... y todo ello, porque pensamos que: )
iMUCHAS GRACIAS POR SU ATENCION!

La divulgacion cientifica nace en el momento en que la
comunicacion de un hecho cientifico deja de estar
reservada exclusivamente a los propios miembros
de la comunidad investigadora o a las minorias que
dominan el poder, la cultura o la economia.

Manuel Calvo Hernando
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